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Tabloidyzacja audycji informacyjnych
— przyczynek do badan'

bloidyzacja stata si¢ w ostatnich latach réwniez w Polsce przed-
miotem wielu publikacji, zarowno o charakterze naukowym jak i pu-
blicystycznym, przez co jest wspotczesnie po prostu terminem modnym.
O zjawisku tabloidyzacji zaczgli si¢ publicznie wypowiadaé nie tylko
badacze medidw, lecz réwniez innych dziedzin nauki, sami dziennika-
rze, a nawet politycy. Zewszad styszy sig, ze media si¢ tabloidyzuja, ze
zyjemy w stabloidyzowanej rzeczywistosci, ze spoleczenstwem rzadzi
»poetyka” tabloidu, a przemiany jakim podlega wspotczesna polityka sa
w duzej mierze skutkiem procesu wszechobecnej tabloidyzacji. Nalezy
podkresli¢, iz wielo$¢ publikacji na temat tabloidyzacji nie idzie w parze
z ich jako$cia, w szczegdlnosci z punktu widzenia stosowania odpo-
wiednich do przedmiotu badan procedur badawczych, a wlasciwie ich
braku. Znaczna czg$¢ przytaczanych faktow i opinii na temat tabloidy-
zacji jest tylez oczywista, co banalna i zwykle ma charakter bardziej
publicystyczny niz naukowy. Dotyczy to nie tylko dziennikarzy i publi-
cystow, lecz rowniez opis6w i ocen przeprowadzanych przez badaczy tej
problematyki. Stabo$¢ tego rodzaju analiz jest czgsto efektem braku od-
powiedniej metody badawczej. Ponadto znaczna czg$¢ naukowych analiz
poswigconych tabloidyzacji ma charakter typowo jako$ciowy i odnosi
si¢ do wybranego przez autora konkretnego, waskiego wycinka rzeczy-
wistosci, lub przeciwnie — jest prowadzona na tak bardzo wysokim po-

! Zjawisko tabloidyzacji zostalo obszernie oméwione m.in. w ksiazce D. Pion-
tek, B. Hordecki, S. Ossowski, Tabloidyzajca dyskursu politycznego w polskich me-
diach, Poznan 2013. Niniejszy tekst przybliza i pobieznie omawia zalozenia
metodologiczne i czastkowe wyniki badan zaprezentowane w empirycznej czesci
wspomnianej pracy, w ktorej analizie iloSciowej i jakosciowej, pod katem wystgpo-
wania w nich zjawiska tabloidyzacji, poddano gtéwne wydania dwoch cieszacych
si¢ najwyzsza ogladalno$cia wsrod Polakéw audycji informacyjnych — ,,Wiadomo-
$ci” TVP 1 i ,Fakty” TVN.
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ziomie ogolnosci, ze zatraca swoj naukowy charakter. W tym drugim
przypadku zapomina sig, ze intuicja nawet najbardziej doswiadczonego
badacza, niepoparta twardymi danymi ilo§ciowymi, po prostu nie wy-
starcza. Warunkiem sine qua non dobrej analizy jakosciowej jest opar-
cie si¢ na przeprowadzonym uprzednio badaniu iloSciowym.

Powyzsze uwagi krytyczne nie zmieniaja faktu, ze problematyka ta-
bloidyzacji jest z pewnoscia tematem istotnym, ktérego nie mozna pomi-
ja¢ w badaniach naukowych z zakresu nauk o polityce i nauk o mediach.
Potrzeba prowadzenia takich badan wydaje si¢ by¢ wrecz bezdyskusyj-
na. Powodow jest wiele, ale jednym z istotniejszych, ktory taczy w swej
analizie oba pola badawcze — media i polityke, jest postepujacy proces
mediatyzacji polityki z jednej oraz polityzacji mediéw z drugiej strony.
Wzajemne relacje pomigdzy mediami i polityka wptywaja nie tylko na
funkcjonowanie systemu medialnego i politycznego danego panstwa,
lecz rowniez na oceng jakoSci demokracji.

* %k ok

Badajac zjawisko przenikania si¢ polityki i medidw, nalezy z pew-
no$cia postawi¢ pytanie o skutki tych powiazan i ich wptyw na spote-
czenstwo. Jest to zarazem pytanie o zrodlo, z ktorego ludzie czerpia
informacje o $wiecie, w tym o polityce. W czasach poglebiajacego si¢
kryzysu prasy codziennej sq nim gtéwnie media elektroniczne — nadal
telewizja oraz internet. Dlatego wlasnie przemiany zachodzace w obrg-
bie tych mediow musza stanowi¢ gléwne pole analizy. A poniewaz
w Polsce, nie tylko ze wzgledu na pdzniejszy i powolniejszy rozwoj do-
stepu do internetu (m.in. poprzez wzglednie wysokie koszty tego doste-
pu), zrédtem podstawowym jest nadal telewizja, kluczowym wydaje si¢
wlasnie analiza zjawiska tabloidyzacji polskich programéw telewizyj-
nych. Zwlaszcza, ze statystyczny Polak oglada telewizje $rednio 3 go-
dziny i 33 minuty dziennie”.

Jesli za$ chodzi o kryterium wyboru programéw i audycji, to biorac
pod uwage ogladalno$¢ catego programu, jak i poszczegdlnych audycji,
wybor materiatu do analizy jest dos¢ oczywisty. Najwigksza ogladalno-
$cig od lat cieszy si¢ Program 1 TVP, natomiast o drugie miejsce rywali-

? Krajowa Rada Radiofornii i Telewizji, Rynek telewizyjny w III kwartale 2012
roku, Warszawa 2012, s. 3.
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zuja TVN, Polsat i TVP 2°. Takze wybor audycji jest rownie prosty,
gdyz skoro najwazniejszym zrodlem informacji dla ludzi sa wieczorne
wydania (prime time) audycji informacyjnych gtéwnych stacji, to w Pol-
sce najwigksza ogladalno$¢ maja od lat ,,Wiadomosci” TVP (ok. 3,3 min
widzow), a za nimi plasuja sig ,,Fakty” TVN (ok. 3 mln)*. ,,Wydarzenia”
i,,Panorama” majq juz znacznie nizsza ogladalno$¢. Dlatego tez zja-
wisko tabloidyzacji telewizyjnych audycji informacyjnych w Polsce,
w szczegoOlnosci w kontek$cie relacji media—polityka, nalezy badaé
w pierwszym rze¢dzie poprzez analiz¢ ,,Wiadomo$ci” emitowanych
w TVP 10 19.301 ,,Faktow” emitowanych w TVN o 19.00. A poniewaz
jadro zainteresowan stanowi obecno$¢ w badanych audycjach polityki,
w procedurze badawczej istotne jest zwrdcenie szczegdlnej uwagi na
wystepowanie w tych audycjach tresci o tematyce politycznej.

Badajac tabloidyzacj¢ w konteks$cie wzajemnych relacji mediow
i polityki nalezy pamigtaé, ze wspdtczes$nie to media narzucily polityce
warunki osiagnigcia sukcesu. Z kolei ten sukces w mediach stal si¢
funkcjonalng przestanka dla sukcesu w polityce. Réwnoczesnie postep
techniczny oraz komercjalizacja mediow skutkuja giebokimi przemiana-
mi praktyk medialnych i rekonfiguracja samej logiki mediéw. Nalezy
tez pamigtaé, ze patrzac w przeszto$¢ dziennikarstwo tradycyjne oraz ta-
bloidowe byty to zupelie odmienne praktyki spoteczne, rzadzity nimi
odmienne logiki i cele dziatania. Tabloidy, odpowiadajac na zapotrze-
bowanie milionéw odbiorcow, prezentowaly materialty mniej istotne
z punktu widzenia wspolnoty politycznej jako catosci. Teksty tabloidowe
charakteryzowaty si¢ m.in. prymatem zagadnien emocjonalnych nad in-
telektualnymi, obrazu nad tekstem, rozrywki nad informowaniem i edu-
kowaniem oraz prymatem kryteriow rynkowych nad wszelkimi innymi
w doborze tematoéw. Funkcjonowaly wiec w opozycji wobec dziennikar-
stwa tradycyjnego (opiniotworczego). Wspodtczesnie ta roznica zaczeta
si¢ stopniowo zacieraé, a poza mediami tabloidowymi, zaczely pojawiac
si¢ media tabloidalne, powstate z przeksztalcenia si¢ mediow tradycyj-
nych, na skutek zachodzacego w nich procesu tabloidyzacji, ktory najkro-

* Wedltug badan za III kwartal 2012 roku najwicksza ogladalnoscia cieszyt sig
Program 1 TVP, z udziatem w rynku na poziomie 15,1%, na drugim miejscu uplaso-
wat si¢ Polsat (13,2%), na trzecim TVN (12,6%), a na czwartym TVP 2 (11,6%).
Ibidem.

* Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, Najpopularniejsze audycje w III kwar-
tale 2012 roku. Dobowa ogladalnosc programow — raport, Warszawa 2012, s. 3-4.
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cej mozna scharakteryzowa¢ jako upodabnianie si¢ do tabloidéw poprzez
wypieranie przekazéw twardych (hard messages) przez migkkie (soft
messages)’.

Znajac przedmiot badan, koniecznym jest wybor odpowiedniej meto-
dologii. Chcac w pierwszym rzedzie uzyska¢ dane ilosciowe, bedace
podstawa do poOzniejszej analizy o charterze jako$ciowym, najbardziej
przydatna metoda badawcza jest analiza zawarto$ci przekazoéw medial-
nych. Kluczem do jej poprawnosci jest natomiast precyzyjnie skonstru-
owana ksiazka kodowa 1 wtasciwy dobor proby, na tyle obszerny, zeby
mozna z jego analizy wyciagna¢ odpowiednie wnioski, ktére by wykra-
czaly poza wybiodrczy charakter i uprawniaty do pewnej generalizacji,
umozliwiajacej pokazanie pewnej tendencji o zasiggu ogdlnopolskim.
Ponizej przedstawiona zostanie metodologia, w tym omoéwiona ksiazka
kodowa zastosowana w badaniu tabloidyzacji, jak rowniez czastkowe
wyniki badan, w calosci szczegdtowo omdéwione w wydanej przez wy-
dawnictwo naukowe Wydziatu Nauk Politycznych i Dziennikarstwa UAM
ksiazce Tabloidyzajca dyskursu politycznego w polskich mediach.

Jak zostato juz wspomniane, kierujac si¢ kryterium ogladalnosci,
przedmiotem badan byty ,,Wiadomosci” TVPI1 i ,Fakty” TVN, emito-
wane w pierwszych tygodniach kazdego miesiaca, poczynajac od wrze-
$nia 2011 roku i konczac na sierpniu 2012. Proba badawcza wyniosta
wigc 154 wydania kazdej audycji. Jednostka analizy byt pojedynczy
news, a analizy poglebionej dodatkowo kazdy news zakwalifikowany
jako polityczny. W efekcie tacznie analizie poddano 1421 newsow, od-
powiednio 783 w ,,Wiadomosciach” i 638 w ,,Faktach”. Z tego newsow
zakwalifikowanych jako polityczne naliczono 350 (167 w ,,Wiadomos-
ciach” i 183 w ,,Faktach”) i dla nich sporzadzono dodatkowa ksiazke
kodowa.

Gtowna ksigzka kodowa sktadala si¢ z szesciu kategorii. Na po-
czatek kazdy news zostat zakwalifikowany do jednego z trzech rodza-
jow — twardych, migkkich i waznych. Tradycyjny podziat na newsy
twarde (hard) i migkkie (soft) zostal uzupetniony posrednia formuta
informacji waznej (general)®. Wybér ten mial oczywiscie charakter

> Szerzej patrz: D. Piontek, Komunikowanie polityczne i kultura popularna. Ta-
bloidyzacja informacji o polityce, Poznan 2011.

 Newsy twarde najczesciej dotycza kwestii politycznych, ekonomicznych czy
spotecznych i ze wzgledu na swoje znaczenie wymagaja natychmiastowego zrela-
cjonowania. Newsy migkkie pozbawione sa szczegdlnego spotecznego znaczenia,
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roztaczny. Cechy tej nie miat natomiast wybdr tematu newsa, w ramach
ktérego wyrdzniono nastgpujace zagadnienia: polityka, gospodarka, prze-
stepstwa, tragedie/wypadki, edukacja, religie/instytucje, historie ludzkie,
medycyna/zdrowie, sport/rozrywka i ,,michatki”. Nastgpnie w analizie
zawarto$ci pojawita si¢ kategoria aktoréw wystepujacych w materia-
tach, wérod ktorych wyrdzniono: polityka, osobe publiczna’, eksperta,
zwyktego cztowieka, celebryte i dziennikarza innej stacji. Oczywiscie
w kazdym newsie wystepowali rozni aktorzy, przedmiotem analizy byta
tez ich liczba. Ponadto zwracano uwage na lokalizacje wydarzenia, czy
miato ono miejsce w Polsce, Europie Zachodniej, USA, Azji, Afryce,
Ameryce Srodkowej i Poludniowej. Z punktu widzenia formy newsow
istotne okazato si¢ takze zwrdcenie uwagi na rodzaj materiatow ilu-
strujacych, czyli wykorzystanie: materiatéw filmowych, wizualizacji/wy-
kresow, zdjeé, setek, inscenizacji dziennikarskich, oprawy muzycznej
i stund up-6w. Wreszcie, analiza treSci materiatow musiata réwniez
poruszy¢ kwestie jezyka relacji i zwrdci¢ uwage na jego charakter.
W omawianym kluczu brano pod uwage jezyk: formalny, nieformalny
1 mieszany oraz emocjonalny, nieemocjonalny i mieszany, jak rowniez
wykorzystanie narracji my—oni.

Z uwagi na wazno$¢ tematyki politycznej, bardziej rozbudowana
zostata ksigzka kodowa zastosowana w analizie newsow politycznych.
Pierwsza kwestia bylo okreslenie statusu aktora politycznego — czy przy-
nalezy on do koalicji rzadzacej, opozycji parlamentarnej czy tez innej
formacji. Nastepnie okres§lano jego pozycje jako: lidera, polityka pierw-
szoplanowego, drugoplanowego lub rzecznika partii. Analizie poddano
tez przedmiot wypowiedzi pod katem meritum sprawy, autoreferencji
1 odniesien do innych politykéw. Zwrdcono uwage, kim byli wystepu-
jacy w materiatach aktorzy niepolityczni — ekspertami, osobami publicz-
nymi, urzednikami, dziennikarzami czy zwyktymi ludZzmi. Doceniajac
znaczenie formy materiatu dziennikarskiego w procesie tabloidyzacji me-
diow, analizie poddano rowniez czgstotliwos¢ wystepowania stand-upow

moga by¢ zatem relacjonowane w dowolnym momencie. Istotne jest rOwniez to, ze
wydarzenia bedace przedmiotem newséw twardych (podobnie jak one same) wywo-
huja komentarze, analizy, newsy migkkie za§ wiaza si¢ z plotkami, skandalami natu-
ry obyczajowej czy historiami interesujacymi ludzi. Z kolei informacja wazna ma
istotne znaczenie, nie ma jednak wymiaru aktualnego. D. Piontek, B. Hordecki,
S. Ossowski, op. cit., s. 79 1 n.

" Rozumianego szerzej niz osoba petniaca funkcje publiczne.
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oraz ich charakter, zwracajac uwagg czy stand-up zawiera merytoryczne
podsumowanie pozbawione sugestii czy tez sugeruje interpretacj¢ wyda-
rzenia, czy wypowiedz dziennikarza jest neutralna, pozytywna czy tez
negatywna w stosunku do politykow. W przedostatniej kategorii podda-
nej analizie znalazta si¢ problematyka standardéw dziennikarskich. Ba-
dano, czy cechuje je faktycznos¢, istotno$¢ dla procesu politycznego,
rownowaga, dystans, czy w materiatach dziennikarze powotuja si¢ na
zrodla polityczne, eksperckie czy tez na sady powszechne (mowi sie,
ze...). Analizie poddano rowniez zapowiedzi — tytuly materialéw po-
$wigconych polityce, zwracajac uwage, czy zawieraly stowa nacechowane
emocjonalnie pozytywnie czy negatywnie oraz czy sformutowanie tytutu
bylo adekwatne do tresci materialu w calosci, czgsciowo czy tez w ogole
nie, jak rowniez czy odwotywano si¢ w nich do kultury popularne;.

W oparciu o tak skonstruowang ksiazke kodowa autorzy Tabloidyza-
¢ji dyskursu politycznego w polskich mediach samodzielnie przeprowa-
dzili analizg¢ zawartosci 1421 newsow telewizyjnych. Efekty badania
zostaly w calo$ci zaprezentowane i szczegdétowo omowione we wspo-
mnianej ksiazce, w tym miejscu zostang pokrdtce przedstawione jedynie
najwazniejsze z nich. Pierwszym ogdlnym wnioskiem jest zaobserwo-
wana pewna marginalizacja polityki. Opinia ta wynika z faktu, ze
w gléwnych wydaniach dwoch najwigkszych audycji informacyjnych
w Polsce, ktore powinny zawiera¢ przede wszystkim newsy typu hard,
wsrod ktorych polityka jest na miejscu pierwszym, tematom stricte poli-
tycznym poswigcono niespelna 25% wszystkich newsow. Wydaje sig, ze
polityka jest stopniowo wypierana z glownych anten uniwersalnych naj-
wigkszych nadawcow i przechodzi do 24-godzinnych kanatéw informa-
cyjnych (np. przejscie publicystki politycznej niemal w catosci z TVN
do TVN 24, czego przyktadem jest choéby , Kawa na tawg”). Co do
charakteru newsow, to w obu audycjach dominowaly newsy migkkie
—w obu ponad 40%. Nieco wigcej byto ich w ,,Wiadomosciach”, w kto-
rych rownoczesnie byto réwniez wigcej newsoéw twardych — prawie 30%,
przy nieco ponad 20% w ,,Faktach”. W tych ostatnich byto za to znacz-
nie wigcej newsow waznych (ponad 20%) niz w ,,Wiadomos$ciach” (ok.
10%).

Powyzszej konstatacji nie zmienia fakt, ze w sumie po podliczeniu
wszystkich rodzajéw newsow, tematem dominujacym byta jednak poli-
tyka, stanowiaca najwigkszy odsetek newsow (ale i tak tylko ok. 1/4
wszystkich newsoéw). Nieznacznie wigcej bylto jej w ,,Faktach”. Na dru-
gim miejscu uplasowat si¢ sport 1 kultura, co z jednej strony mozna trak-
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towac jako zaskoczenie, z drugiej jednak nie powinno to dziwi¢ w roku
Igrzysk Olimpijskich i Mistrzostw Europy w pitce noznej rozgrywanych
w Polsce. Kolejna pozycja w odpowiedziach byla mniej jednoznaczna
1 pokazata wigksze réznice pomigdzy obiema audycjami. W ,,Faktach”
byto wzglednie duzo materiatbw poswigconych tragediom (ok. 17%,
gdy w ,,Wiadomos$ciach” ok. 12%). Nalezy pamigta¢, ze byt to rok
czotowego zderzenia dwdch pociagow pod Szczekocinami. W ,,Wiado-
mosciach” do$¢ duzo byto newsow o spoteczenstwie (15%, gdy w ,,Fak-
tach” ponizej 10%). W dalszej kolejnosci obie audycje w podobnym
zakresie interesowaty si¢ gospodarka, sprawami ludzkimi (po ok. 10%)
1 przestgpstwami (7—8%). W obu audycjach dominowaly zdecydowanie
newsy dotyczace spraw krajowych, zagranicy poswigcono niespelna
20%, trochg wigcej w ,,Wiadomosciach”. W kwestii formy, czyli domi-
nujacych rodzajow wykorzystywanych srodkéw technicznych stuzacych
jej uatrakcyjnieniu dla widza, to prawie wszystkie (co oczywiste) newsy
byty opatrzone materiatami filmowymi, ponad 70% z nich zawierata
setki (nieco wigcej, bo prawie 80% w ,,Faktach”), ponad 30% na koncu
posiadato stand-up. Réznice pomigdzy audycjami byly natomiast wi-
doczne w charakterze tych stand-upow. Znaczna czgs¢ newsOw w obu
audycjach zawierala wizualizacje, jednak wystapity w tym przypadku
znaczne roznice pomigdzy audycjami — ,,Wiadomos$ci” miaty ich ok.
60% a ,,Fakty” jedynie niecate 40%. Dane te potwierdzaja, ze strona wi-
zualna w postaci infografik jest dzi§ niezwykle wazna. Material musi
by¢ przede wszystkim ciekawy, co dotyczy w coraz wigkszym stopniu
nie tylko tresci, ale i formy — musi przyciaga¢ uwage wzrokowa. Newsy
polityczne mialy w zdecydowanej wigkszosci charakter newsow twar-
dych, znacznie mniej waznych i migkkich. Za to z aktoréw niebedacych
politykami najczgSciej wystepowali w nich zwykli ludzie, czeéciej niz
eksperci, osoby publiczne czy urzednicy. Z politykow natomiast nieco
czesciej, wbrew obiegowym opiniom, wypowiadali si¢ przedstawiciele
opozycji niz koalicji rzadzacej, duzo rzadziej inni politycy spoza parla-
mentu. Wigcej parlamentarzystow wystapito w ,,Faktach” niz ,,Wiado-
mosciach”. W ,,Faktach” newsy byly bardziej rozbudowane i zawieraty
wigksza liczbg aktorow. Za to w ,,Wiadomosciach” czgsciej wystgpowa-
li politycy spoza parlamentu, co moze $wiadczyé, ze media publiczne
lepiej przedstawiaja spektrum polskiej sceny polityczne;.

W obu stacjach najczesciej wystepowali liderzy ugrupowan i politycy
pierwszoplanowi, cho¢ w ,,Wiadomosciach” czgsciej liderzy, a w ,,Fak-
tach” politycy ,,z pierwszego rzedu”. Politycy najczgéciej wypowiadali
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si¢ w kwestiach merytorycznych, niewiele rzadziej jednak wypowiadali
si¢ na temat innych politykéw. W newsach tych dziennikarze najczes-
ciej jako zrédla informacji wykorzystywali samych politykow, rzadziej
ekspertow czy sady powszechne. Po konkretne Zrodla czgsciej siggali
dziennikarze ,,Wiadomo$ci”, niz ,,Faktow”. W newsach politycznych
data si¢ zauwazy¢ roznica w zawartoSci stand-upow. W ,,Wiadomo-
$ciach” prawie wszystkie byly neutralne oraz odnosity si¢ do meritum
sprawy. Natomiast dziennikarze TVN znacznie czg$ciej pozwalali sobie
na interpretacje przedstawianych faktow oraz do$¢ czgsto negatywnie
oceniali omawiang w materiale sytuacj¢. Na koniec warto tez zaznaczy¢,
ze ilosciowa analiza poréwnawcza dwoch audycji wykazata réwniez
pewna réznicg zwiazang ze $rednig liczba newsow w ,,Faktach” i ,,Wia-
domos$ciach”. Analiza 154 wydan tych audycji wykazata, ze $rednia
newsoéw w ,,Faktach” (7-8 newséw) byla wyraznie nizsza niz w ,,Wia-
domosciach” (gdzie $rednio byto ich 10-11). Newsy w ,,Faktach” byty
za to dluzsze i wystgpowato w nich wigcej aktoréw (bylo tam wigcej
»setek”).

Zaprezentowane powyzej wybrane i jedynie ogolnie zarysowane
wyniki badania i tak pozwalaja na wyciagnigcie kilku wnioskdéw. Pierw-
szym jest mimo wszystko (pomimo najwigkszej liczby newsow o poli-
tyce sposrod wszystkich tematow) marginalizacja polityki — gtowne
wieczorne, cieszace si¢ najwyzsza ogladalnoscia wydania, w bardzo
ograniczonym zakresie informuja o polityce, co budzi nie tylko zdzi-
wienie, ale 1 niepokdj. Wyglada na to, ze nadawcy swoje gtdéwnie uni-
wersalne kanaly coraz bardziej oddalaja od sfery polityki, ktora to
w niedtugim czasie zostanie catkowicie wyparta do kanatéw informa-
cyjnych, bedacych kanatami tematycznymi, a wigc mimo i tak wzglednie
dos¢ wysokiej ogladalnosci jednak niszowymi. Gdy juz dziennikarze
zajmuja si¢ polityka, to przekazywane informacje uzyskuja gtéwnie od
politykow, co dla tych ostatnich jest o tyle dobrg informacja, ze poja-
wia sig¢ dla nich szansa kontroli nad agenda informacji. Jesli by nato-
miast probowaé porowna¢ poziom tabloidyzacji w obu serwisach, to
nieco bardziej tabloidyzuja si¢ komercyjne ,,Fakty” niz publiczne,
z zatozenia przeciez misyjne ,, Wiadomos$ci”. Widoczne jest to zwtasz-
cza w tematach politycznych, gdzie ,,Wiadomos$ci” relacjonujac polity-
k¢ sa bardziej merytoryczne, jezyk ich jest bardziej formalny i mniej
ironiczny. ,,Fakty” stosuja za to wigksza liczbe setek, co prowadzi do
wigkszej fragmentaryzacji.
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Podsumowujac powyzsze rozwazania nalezy stwierdzi¢, ze w nauko-
wym badaniu procesu tabloidyzacji niezwykle istotny jest wybor opty-
malnej metody badawczej, uwzgledniajacej zar6wno analizg jako$ciowa
jak i ilosciowa. Fakt, ze tabloidyzacja jest tematem modnym, wbrew po-
zorom wecale jej nie stuzy, gdyz nad naukowa refleksja dominuje publi-
cystyka, w ktorej sa mieszane i bl¢dnie utozsamiane pojecia tabloidow,
tabloidyzacji, mediéw tabloidalnych i tabloidowych. Czgsto styszy si¢
na przyktad, ze tabloidyzuja si¢ tabloidy, co jest catkowitym nieporozu-
mieniem, gdyz tabloidyzacja to wlasnie w uproszczeniu upodabnianie
si¢ medidow opiniotworczych do tabloidow. Mowa wigc o tabloidyzacji
dziennikéw opiniotwoérczych (np. ,,Gazeta Wyborcza”, ,,Rzeczpospoli-
ta”), tygodnikoéw opinii (np. ,,Wprost”, ,,Newsweek”), 24-godzinnych
programéw informacyjnych (TVN 24, Polsat News). Tabloidyzauja
si¢ roOwniez telewizyjne programy uniwersalne, cieszace si¢ caly czas
zdecydowanie najwyzszym poziomem ogladalnosci, w mniejszym Iub
wigkszym stopniu poszczegolne audycje. Poza wielkimi wydarzeniami
medialnymi, premierami filmoéw czy najbardziej popularnymi serialami,
jeden z najwyzszych pozioméw ogladalnosci maja audycje informacyjne
tych stacji — ich wieczorne gtownie wydania. To one sa dla wielu ludzi,
zwlaszcza w czasach kryzysu sprzedazy prasy i czytelnictwa, gldéwnym
zrodtem informacji.

Mozna wigc zaryzykowaé hipotezg, ze to ich zawarto$¢ ma decy-
dujacy wplyw na to, jak odbiorcy postrzegaja rzeczywistos$é, ktora znaja
nie z osobistego doswiadczenia, lecz jedynie posrednio z mediow. Wnio-
sek — tabloidyzacja audycji informacyjnych jest nie tylko waznym za-
gadnieniem teoretycznym, lecz ma wymierne konsekwencje empiryczne.
Dlatego tez badanie tego problemu jest szczegdlnie istotne. Tym bar-
dziej wazny 1 determinujacy dalsza procedure badawcza jest wybdr op-
tymalnej metody badawczej 1 uzytecznych z jej perspektywy narzedzi.
W przypadku pierwszego etapu badan, czyli analizy iloSciowej, badanie
nalezy oprze¢ o analizg zawartosci, w tym przypadku audycji telewizyj-
nych. Jej efekt jest uzalezniony od opracowania optymalnie skonstru-
owanej ksigzki kodowej. Kolejnym waznym krokiem jest odpowiedni
dobor proby badawczej, umozliwiajacy nastgpnie dokonanie pewnej ge-
neralizacji i wyciagnigcie wnioskéw natury ogolnej. Poprawnos¢ zasto-
sowania tej procedury, w potaczeniu z rzetelnym kodowaniem przez
osoby dysponujace wiedza na ten temat, pozwala uzyska¢ wyniki upraw-
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niajace do formutowania wnioskow, twierdzen, weryfikacji hipotez, doko-
nywania ocen i poréwnan w temacie tabloidyzacji audycji informacyjnych,
w przypadku omawianego tu badania — w Polsce.

Niniejszy tekst miat na celu zwroci¢ uwage na potrzebe przywiazywa-
nia w badaniach nad tabloidyzacja szczeg6lnej uwagi do kwestii zwigza-
nych z metodologia ich prowadzenia. Ponadto nasuwa si¢ wniosek, ze ze
wzgledu na kryzys prasy drukowanej, wigksza uwagge nalezy poswigcaé
tabloidyzacji mediow elektronicznych, zwlaszcza telewizji. Jednoczesnie,
pokrétce zaprezentowane zostato jedno z takich badan, w catosci opisane
w ksiazce Tabloidyzajca dyskursu politycznego w polskich mediach (Poz-
nan 2013). Omoéwiono ilosciowa metodg badawcza zastosowana w bada-
niu i uzyskane, ogdlne wyniki oraz przedstawiono podstawowe wnioski
nasuwajace si¢ po analizie otrzymanych danych. Jednakze gtéwnym ce-
lem bylo zaprezentowanie sprawdzonej juz jak si¢ wydaje metody ba-
dawczej i zachgcenie do jej stosowania w kolejnych badaniach, rowniez
tych analizujacych inne programy czy audycje. Tabloidyzaja jest tak
waznym tematem (problemem), Ze nie mozna jej pozostawi¢ publicy-
stom i badaczom ograniczajacym swoje badania do metod historycz-
nych i jako$ciowych.

The tabloidization of informational programs — a contribution to studies
Summary

The text presents and briefly discusses the methodological premises and partial
research results of a study fully presented in a book by D. Piontek, B. Hordecki and
S. Ossowski Tabloidyzacja dyskursu politycznego w  polskich mediach [The
tabloidization of political discourse in the Polish media], published by the academic
publishing house of the Faculty of Political Science and Journalism of AMU
(Poznan 2013). On the basis of the criterion of viewership of Polish channels as well
as news programs, the news service Wiadomosci TVPI and Fakty TVN were selected
as the object of the study; the timeframe covered the first two weeks of every month
beginning in September 2011 and finishing in August 2012. The research sample
amounted to 154 issues of each program. A single news item constituted the object
of analysis, while every news item classified as political underwent additional
in-depth analysis. A total of 1,421 news items were analyzed (including 350 political
ones), 783 from Wiadomosci and 638 from Fakty.
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